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Inteligencia Comercial

Prospeccion de Mercado



Tendencias actuales y futuras del consumos de Alimentos

Para un mundo con

Aceptacion del menos tiempo y en

COnsumidor busca de mas salud

Nutritivos
Inocuos
Saludables
Organicos
Comercio Justo
Procedencia
Precio
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Los emprendedores agroindustriales deben de ver el futuro
junto con los impulsores de las tendencias alimentarias

SOSTENIBILIDAD cuidando
el medioambiente

SALUD Y BIENESTAR

COMPETITIVIDAD

Eficiencia en la produccion



El Cluster y la cadena de valor con vision de futuro
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Enfoque integrado de la Cadena de Valor y la Inocuidad Alimentaria
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Procesamiento y envasado

Almacenaje producto final

Buenas précticas de higiene
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Capacitacion y formacién del personal

Comercializacion y servicios
alimentarios

o.‘.o
) 4 L L
o CONSUMIDOR )




sierra

exportadora

B CONECTADO
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Planes de Negocio con valor agregado
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Estructura de un plan de negocio

|dea de Negocio
Investigacion de Mercado: Demanda y Oferta

e Analisis Interno y Externo ( Producto — Competencia)

egia y objetivos
" Plan Financiero. Plan de produccién (Requerimientos)
Resumen Ejecutivo

Plan de marketing

Plan financiero
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exportadora



Planes de Negocio Innovadores

Queé es Innovacion?

t

“Innovacion es creatividad aplicada. X
de forma que apor



Estrategia para identificar Planes de Negocio

Mesas Desarrollo de
ldentificamos Mapa de actores -
las cadenas de a cadena ey Carona cadonas de valor
de valor devalor de Valor potenciales

Identificamos cadenas productiva: Relacién de poder con visién de oferta Costo/precio
@ Mercado potencial

y le damos valor agregado

Produccién Postproduccién Transformacién Comercializacién
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Valor/calidad —.

Cadena de valor: Relacién de poder con visién de demanda Lﬂ;ﬁﬁzﬁfﬁgﬁ

Red de
empresarios andinos
Red de Pm}'?do"“ -ﬁ Fuertes vinculos
de servicios: de negocios

Capacitacion Claster: Con soporte de redes de instituciones de apoyo
asistencia técnica

y financiera

Emprendimientos con
mercado asegurado se
gestionay arilcula con los

actores claves del desarrollo
productivo

Se promuve:

Acciones y aportes del
sector publico y privado en la
cadena de valor y en los

Planes de Negocio y
Proyectos de Inversion
Plblica identificados

concertadamente ‘
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Estrategia para identificar Planes de Negocio
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Planes de Negocio Innovadores

. Vialidad Técnica

G Viabilidad Economica Financiera

ks DRECTOAN2013

OF LA LASENA Myt




2 Estrategia Municipio Productivo
E Innovacion en la Gestion Publica Local



;Qué es una BUENA PRACTICA DE

MUNICIPIO PRODUCTIVO?

Una Buena Practica de Municipio

Productivo es una experiencia o
intervencion que se ha implementado
en el municipio, con resultados positivos,

siendo eficaz y util en un contexto
concreto, contribuyendo a la solucion de
oroblemas y/o dificultades en el
desrrollo productivo de sus territorios .
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Presenta un resultado valioso

Es una respuesta a una situacion que es
necesario modificar o mejorar.

Va con el contexto local

Es sostenible en el tiempo

Es replicable

Es innovadora

Se  puede evaluar los  resultados,
retroalimentar, reorganizar
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Algunos productos
con valor agregado
promovido por

Sierra Exportadora M O d e | OS d e
———_ T 0 8 Gestion

2 TECNICA SIERRA EXPORTADORA NACIONALES
e N ’

5O arcme :
‘@ CON GESTORES " Pla e H ot

. 5 LOCALES . Plata Hass y Otros
8

PROSPECTIVAE

ARTICULACION

& c&l&%ﬁg& | INTELIGENCIA
§ INTERNACIONAL VRSO

Frutales

. Cacao y Chocolate W %“&W =
. Granos Andinos - :

. Ganaderia
Trucha

. Perd Berries
. Textiles y Canteria {3
. Turismo Andino L
. Quesos

CWENOUHW N -

eg io,
Nales pcyerdo 9¢
0'944( Inelusign productiv® NEGOCIO

2 r '\ (ASOCIATIVIDAD)
- 4"'3’des Municipio p‘ol\\\



http://www.sierraexportadora.gob.pe/monitoreo/
http://www.sierraexportadora.gob.pe/monitoreo/
http://www.sierraexportadora.gob.pe/observatorio/2015_inicio.php
http://www.sierraexportadora.gob.pe/observatorio/2015_inicio.php
http://www.sierraexportadora.gob.pe/programas/registro/
http://www.sierraexportadora.gob.pe/programas/registro/

El Alcalde, el lider del cambio productivo

: Sistematiza
el principal la asociatividad la Gerencia de experiencias

promotor del productiva entre los . D/esgrroll_lo y Alianzas Productivas | 1@ de Accion para
: condémico Loca
Reto Productivo productores,

el Desarrollo
empresas privadas, Gerencia de Proyectos Productivo con

Mas alla “del el gobierno, la Desarrollo Productivos visién prospectiva”

fierro y cemento” academia FrERIEnTe Acceso a Fondos

Concursables

&er.e




Modelo de Gestidn Municipio Productivo

Mapeo de
Agentes
Econdmicos y
Stakeholders

Menul de Opciones de Negocio con Mercado

Mapeo de
Potencialidades
Productivas

Asegurado

Implementa PROCOMPITE y otros Fondos
Comercio Practicas

Instrumentos:

Sistematizacion
de Experiencias
(Gob, ONGs,
Cooper. Etc)

Fondos
Concursables y
Fuentes de

Instrumentos:
* Plan de Desarrollo Productivo Concertado
e Directorios de Asociaciones de Productores,

MIPYMES, Empresas Ancla. Entidades Publicas, P g Proyectos P t0s d
ONGs, etc. anes de Productivos via royectos de
« Matriz de Sistematizacion de Buenas Practicas Negocio con Eondos Inversion

Productiva

Directorio de Fondos y Financiamiento Empresas Ancla Concursables



Premio Nacional Alcalde Productivo

I7ALCALDE

I PRODUCTIVO
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(3) Politicas Desarrollo
Productivo
(2) Alianzas
Plblico Privadas Mecanismo de reconocimiento a los

(1) Inversion y mejores Alcaldes del Perd en cuanto al
Comercio -

fomento de la innovacion y.-el-desé
productivo en sus comunid




Foro Macro Regional de Municipalidades - APURIMAC

INng. Maria Olarte Ambio

Directora
Direccion de Promocion de Negocios

Calle Los Zorzales N° 160, éto piso- Urb. El Palomar San
Isidro- Lima

Telf. (511) 2150730 - 2150745 - Anexo: 273

Celular - RPM: # 945196229, 989248215

molarte@sierraexportadora.gob.pe

BENERANDO RIQUEZ A
EN LOS ANDES
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