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Convencao Internacional Aquicola e Pesqueira PIURA/ PERU

Rafael Monezi Guinutzman — Comprador Grupo Pao de Acucar - Brasil
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SOBRE O GRUPO PAO DE ACUCAR

DESTAQUES FINANCEIROS
» VAREJISTA N°1 no Brasil
> RS 57,2 Bl em vendas 2012 - Lucro Liquido 2,0%
> VAREJO ALIMENTAR RS 31 BI
> 158.000 colaboradores

OPERACIONAL
> 1.800 pontos de venda em 19 Estados e DF
» Estrutura Multiformato

» 642 milhdes de tickets por ano

'hova/_ » 50 milhdées de clientes por més
N
viavarejo > 2,9 milhdes de m? de area de vendas

mupo Pdio de Acticar



GPA A
Publico Lojas* Area de Vendas

Alimentar Média (m2)

Classes ABCD

& Classes AB

PéodeAcacar

Classes BCD

Transformadores
Revendedores

Classes ABCD

*Lojas no 4T12.




PRESENCA REGIONAL - VAREJO

Nordeste
11%

Centro Oeste e MG
11%

Rio de Janeiro
17 %

Sao Paulo
61 %

*Lojas no final do 4T12.
Postos e Drogarias nao estao incluidos.
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VENDAS 2013

34,2% |
Perecivei 20%
N Alimentos
Participacdo em 45,8%
vendas - GPA Mercearia

20,5%

Carnes
Participacao 6,7% |

no Pereciveis 72,8%
Outros

\




VENDAS PEIXARIA

Bacalhau
15%

45 mil toneladas ano




PEIXARIA GPA

Categoria Alimenticia com maior crescimento
v 50% de toda venda de Peixaria € de Importacao Direta

v 55% de toda importacao de Pereciveis do GPA é de Peixaria
v" Foco em compras diretas dos produtores

v' Desenvolvimento de produtos em parceria com a industria
ESTRUTURA

v Centros de Distribuicao de Pescado Fresco em SP e RJ

v Centros de Distribuicao de congelados em SP, RJ, DF, PE

v" Formacao e Treinamento da equipe de loja



CONSUMO NO BRASIL

Participacao percentual das carnes no consumo mundial e brasileiro em 2009
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B Pesca + Aguicultura

Frango

B suinos

43%

B Bavinos

L™ -

KaglPear capila
o |

42

Fonte: USDA, Fishstat

Matéria publicada por Rodrigo
Carvalho 2009



CONSUMO DE PESCADO

CONSUMO ATUAL

v Média Brasil = 9 kg/ Pessoa/ Ano

v Média Mundial = 15 kg

v' Recomendacao OMS = 12 kg

DESENVOLVIMENTO

v' Mercado em crescimento
v Produtos de melhor qualida
v Busca por saudabilidade

v" Campanha para Consumo

=




FREQUENCIA DE CONSUMO

M n3o consome

M quando vai ao campo ou a praia
M 1vez ao més

M 2 vezes ao més

M 3 vezes ao més

M mais que 3 vezes a0 mes
33,5%




BARREIRAS

M ndo sabe reconhecer um pescado fresco
M o peixe € mais caro que outrascarnes

M alguns peixes tem espinha na carne

M ter que limpar o peixe me casa

M alguns peixes tem gosto de barro

M ndo saber bem como preparar

M outras




CONSUMIDOR BRASILEIRO

7’7;5». 3 ;'-_'_ .
. .« eas -'-“-'5 \\\\
v Maior poder aquisitivo I SN

v Mais consciente Cada vez com mais: | %

v’ Busca por novidades Wil Informacao

-

v" Conveniéncia e Praticidade | Exigéncia

v" Qualidade e Versatilidade
&% Renda
v" Conectado

v Novos formatos de familias (menores)

v Busca pela sensorialidade e prazer
(gastronomia e produtos Gourmet)

v Produtos Sustentaveis, rastreaveis



; CONSUMIDOR BRASILEIRO

l“ ' | Singles

WA (05) i
T g Q2 ahe . 6 milhdes de pessoas em 2010
| C,r'\aﬁc"a me\osd ‘
ho yel nals Esse segmento dobrou na Gltima década
5h ey < pOf ad@ ade Previsdo de chegar a 12 milhées em 2016
(pac®@ ge co® _
ga0\"'Y 20 o) Seu consumo cresce em media 6% ao ano
\ u\-\\ca(; (oce ,
\ co™ 3\S iy
s a\s Maioria acima dos 30 anos
\ \nfwe™ rego goco™ AnGAS : - '
d-Ne\'Sa \,me\fca e a8 cra Fazem compras menores e semanais num unico Io&n\\ O
=30 supe dutoso‘ passam mais tempo online (que a média da populacdo) . :
20 1 -
26% 09°°
pedem |
| .

GLS { Sénior (+ de 60 anos)
20 milhoes de pessoas e milhdes de pessoas
Com predominancia nas classes AB | Em 2050 serdo 64 milhdes
T e P Potenlcifal de (?onsumo de RS 7,5 bilhdes (dobra
e A T | da média nacional)

69% é o principal responsavel pelo orgamento

Destaque para gastos pessoais com saude, =
familiar

estética e entretenimento

|
l - 36% na classe A
i




COMO ATENDER ESSE CONSUMIDOR ?

LOMBOS DE BACALHAU DESSALGADO CONGELADO

|
.
2 4 2
' 250/g200 | -

» Produtos de Qualidade

» Embalagens Diferenciadas

» Porcdes Pequenas

> Facil Preparo

» Presenca no Ponto de Venda
> Dicas de Consumo

» Precos Competitivos




PARCERIA GPA E PERU

Anchoveta

Lula em Anéis

Lula em Pedacos
Tentaculos de Lula
Lula em tubos
Tentaculos de Polvo
Vieira com ovas

Vieira sem ovas

>
>
>
>
>
>
>
>
>

Lombo Dourado do Mar

g:om ovas

Comeco de muitos negocios! v







