mupo PdodeAcucar

Tendéncia do cohsumo de pescado no Brasil




O GRUPO mupol’a“o deAcucar

> MAIOR GRUPO DE VAREJO DO BRASIL \
» 1.800 PONTOS DE VENDA
» LOJAS MULTIFORMATO EM 19 ESTADOS E NO DISTRITO FEDERAL

> 635 MILHOES DE TICKETS POR ANO

QZ.S MILHOES m2 DE AREA DE VENDA /
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v 363 Supermercados v' 69 Mercado de vizinhanca
v' 59 Atacados v 236 Postos e drogarias
v' 134 Hipermercados v 950 Lojas especializadas




A peixaria no grupo mupopa“odeAcucar

e Maior vendedor de bacalhau do
Brasil 6 MIL toneladas anuais

O mercearia basica
Bliquida

[ pereciveis complementar
W limpeza e perfumaria
[frutas e lequmes
Ccames

W padaria e rotisserie

D peixaria




A peixaria no pereciveis

GrupoPdodeAcucar
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40 Mil toneladas anuais
de peixes vendidos

VENDAS

12%

53%

35%

B FRESCOS ™ CONGELADOS ™ BACALHAU




Importacgao GrupoPdodeAcucar

« Representa 26% de toda importacao do GPA e 55% do pereciveis

« 45% de toda venda da peixaria € de importacao direta
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Lula em aneis Polvo Portugues e Bacalhau
Espanhol Dessalgado Cacao em cubos



http://www.google.com.br/imgres?imgurl=http://static.2rscms.com.br/custom/30/uploads/banco_imagens/canalnews/%257B9F20EEE2-49FB-4ECA-B03A-80303C1C6665%257D_polvo.jpg&imgrefurl=http://bemfeitinho.net/site/conteudo/3750-polvo-grelhado.html&usg=__t7PQnek6TMEQ6mYgEZDKvikfQJs=&h=400&w=437&sz=70&hl=pt-PT&start=16&zoom=1&tbnid=mCJO_8HweXlvVM:&tbnh=115&tbnw=126&ei=r2tTUP39D8y00AHOk4GoBw&prev=/search%3Fq%3Dpolvo%26um%3D1%26hl%3Dpt-PT%26gbv%3D2%26tbm%3Disch&um=1&itbs=1

Produtos importados

Grupo Péio de Acuicar
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CENTRAIS DE DISTRIBUICAO EM
SP ERJ GrupoPdodeAcucar

» Todo pescado no GPA inspecionado

« 2 centrais de distribuicao (SP E RJ)

* Controle em todo o processo (recebimento, transporte,
armazenamento)

» Garantia da Qualidade até o consumidor final

* Produtos com peso compensado

Transporte Armazenagem




Treinamento de funcionarios, exposicao e padrad
acima do mercado

GrupoPdodeAcucar




Treinamento de funcionarios, exposicao e padrad
acima do mercado

GrupoPdodeAcucar
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Crescimento do segmento sushi GrupoPiodeActicar

« 43 Lojas
 Participacdes de 40% na venda da peixaria
* Crescimentos de 50%
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PdodeActicar

eventos GFU[DO

Consumo de pescado -




CAMPANHAS DE INCENTIVO .
GrupoPdodeAcucar

» VIAGEM DOS COLABORADORES COM MAIOR DESEMPENHO DE VENDAS

» PORTUGAL E NORUEGA - BACALHAU =6 mil ton ano, maior vendedor
do Brasil

e
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Participacao no consumo mupoPa"odeAcucar

Participacao percentual das carnes no consumo
mundial e brasileiro em 2009

e [ 5%
-
0% - B Fesca + Aquicultura
Frango
80%
e B Suines
% - B Bovinos
L

Kg/Per capila
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Fonte: USDA, Fishstat

Matéria publicada por Rodrigo
Carvalho 2009



Consumo de pescado mupoPa"odeAcucar

MEDIA NACIONAL: MEDIA PER CAPITA FAO RECOMENDA UM
9 Kg/ PESSOA/ ANO MUNDIAL 15,6 Kg CONSUM102 '\IglNlMO DE
g

FATORES PARA O BAIXO CONSUMO
»Falta de confiangca do consumidor
» Cultura de churrasco, preferéncia por outras carnes
» Alto custo do pescado/poucas opcoes
CRESCIMENTO
»Criacado de um Ministério proprio em 2009 - MPA

» 9% Semana do peixe incentivada pelo governo para aumentar
0 consumo

» Expectativa de atingir a recomendacao da FAO em 2 anos

»Mercado importado aumentou a oferta de produtos




GrupoPdodeAcucar

ENDH FRMILIAR

Ascensao Social

Crescimento da classe média
( 2003 - 2008
40% ==p=Brasilzio na linha da misériz

32 milhdes de pessoas —a
35%‘ \\‘_"-\
Novos habitos de consumo el 50%
|‘ ‘ 25%‘ \ —
20%
| " 43%

—_ - l 15%
10%

| Reducdo da Pobreza /
| 2014: 50,3% menos pobreza

2002 30 28 21 | 1993 1995 2002 2003 2004 2005 2006 2009

Fonte: Kantar Worldpanel




Tendéncias
/INovo consumidor Brasil ﬁG\
rupoPdodeActicar

-Soc'\edade mai

complexa
-Novos formatos de

tamilias (menores)
.Consumidor mais

informado
.Preocupagao com ©
futuro do planeta

-Menos desigualda

sociais €
endiv'\damentos

———————C

Fontes diversas
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por Conhecimen
to de Mercado
e do Consumid
or — GPA




noPdodeActicar

Singles

. 6 milhdes de pessoas em 2010

l’uv-/ 1 Esse segmento dobrou na Ultima década
Previséo de chegar a 12 milhdes em 2016

' Seu consumo cresce em media 6% ao ano

\ . as J, e\o .. A ' 4
\j Cf\a“q & qez“‘a‘sm Maioria acima dos 30 anos &
a a i i 8\
. BA \ (ad2S e Fazem compras menores e semanais num \ X
S \"“pac'cagéo cessO de Unico local e passam mais tempo online (que a —~ <
\ 3:‘; coﬂ‘““‘ oals o p: got®@ a5 média da populagéo)
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51% Y Y
do L
| 4 Sénior (+ de 60 anos)
\ "\a“q
i’ 19 milhdes de pessoas
o o [ | Em 2050 serao 64 milhdes

20 milhes de pessoas Potencial de consumo de R$ 7,5 bilhdes
| (dobro da média nacional)

| Com predominancia nas classes AB

- 36% na classe A

-47% naclasse B

- 16% na classe C

69% é o principal responsével pelo
orcamento familiar

Destaque para gastos pessoais com liseaes
salde, estética e entretenimento




« Como atender
i a este novo
consumidor?




PRATICIDADE E DIFERENCIAL

GrupoPdodeAcucar
* Filé de tilapia s/pele sem espinha - 1° item de vendas
* Produtos ja manipulados na Inddstria

» Porgoes menores - singles

» Rdpido e fdcil preparo
* Crescimento do Sushi
» Bacalhau dessalgado, ja representa 15% de todo bacalhau

* Lascas e filé de bacalhau sem espinho




PUBLICO GOURMET

GrupoPdodeAcucar

« Aumento da renda familiar

* Aumento poder de compra

* Produtos de valor agregado

 Publico Gourmet — prazer no consumo

PEIXARIA= CONFIANCA DO CLIENTE

—————

Carne de vieira L ﬂ



Peixaria fresca mupoPa"odeAcucar

Valorizacao do
Auto servico resfriado

= Desenvolvimento de novos
produtos pré processados

= Semi prontos e temperados



Marca Exclusiva - Qualita & Taeq

GrupoPdodeAcucar

ﬁ\ i
GrupoPaode Agucar

* Nao existe marca referéncia

* Cliente confia na MP do GPA

— * [tens conceito como truta taeq
e~ sustentavel e com rastreabilidade

T




Oportunidad .
bt mupopaodeAcucar

» Peixes congelados com qualidade para descongelamento técnico - CD

« Embalagens de valor agregado para publico A/A e A/B
* Por¢cOes menores
« Rapido e facil preparo

* Precos mais competitivos frente as outras proteinas

« AcOes no ponto de venda para quebra de paradigmas
* Novos produtos/ novas espeécies

» Rastreabilidade/Sustentabilidade/Transparéncia




