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Piscicultura en el Tolima



Cifras de Produccion -

C O | O m E@JCCION PISCICOLA DE LOS PRINCIPALES DEPARTAMENTOS

ANO 2009

DEPARTAMENTO

Total 66.301
Huila 31.336
Meta 6.526
Tolima 3.754
Antioquia 3.599
Santander 1.168
Valle del cauca 2.927
Boyaca 1.501
Casanare 1.094
Cérdoba 982
Cundinamarca 1.454
Otros 11.300

CRECIMIENTO DEL 5,9% DEL ANO 2010 AL 2011

Fuente: Ministerio de Agricultura y Desarrollo Rurafw.cpt.org.co

ANO 2010

Toneladas
69.962
30.099
10.225

4.452

3.849
2.354
2.456
1.302
1.681
970
960
11.614

ANO 2011*

74.159
31.905
10.839

4.719

4.079
2.495
2.603
1.380
1.782
1.028
1.017
12.311

cpt@cpt.org.co



Productores Piscicolas -

Estimacion del Numero de Granjas Piscicolas en Colombia

Departamento Total Acuicultores o Granjas Granjas tipo AREL Granjas tipo AMYPE
4,298 3,868 430
Antioquia 3,767 3,394 373
3,550 3,230 320
Boyaca 2,746 2,285 461
1,520 1,265 255
Tolima 1,049 1,003 46
Cérdoba 500 450 50
Casanare 450 400 50
Santander 400 400 0
Valle del Cauca 377 340 37
Cundinamarca 350 315 35
Sub Total 19,007 16,950 2,057
Otros
10,491 9694 797
Departamentos
Total 29,498 26,644 2,854

Fuente: Ministerio de Agricultura y Desarrollo Rur¥""-<Pt0r& cpt@cpt.org.co



Alianza publico privada

AUNAP

Autoridad Nacional
de Acuicultura y Pesca

Fuente: Centro de Productividad del Tolima www.cpt.org.co cpt@cpt.org.co






Entrega de Alevinos



Entrega de Alevinos



Entrega de Alevinos



Entrega de Alevinos



Entrega de Alevinos



Siembra de Alevinos



Siembra de Alevinos



Siembra de Alevinos



Cifras de
repoblamiento

FAMILIAS
BENEFICIADAS

CONCEPTO CANTIDAD/ALEVINOS/ANO

2009 299.510 791
REPOBLAMIENTO DE
ESTANQUES Y SEGURIDAD 2010 * 211.300 241
ALIMENTARIA
2011 779.300 963
TOTALES 1’290.110 1.995

Fuente: Gobernacidon del Tolima, Centro de Produetwseadt-cel Tolinrat@cpt.org.co



Asocilatividad

Fortalecimiento Capacitacion Técnica,

Socioempresarial Administrativa



















Taller de Emprendimiento
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Difusion de resultados









Medicion de productividad






Analisis de agua















Administrativa Contable y Financiera de las

A







Procedimiento trlbutarlo para solicitar




Acompanamlento para el tramite de la













Fortalecimiento Socioempresarial
Asociaciones del Tolima

CANTIDAD/MUNICIPIOS FAMILIAS PROMEDIO/PERSONAS CANTIDAD/
/BENEFICIADOS BENEFICIADAS /FAMILIA PERSONAS

CONCEPTO N CANTIDAD/ASOCIACIONES

2009 18 14* 151 8 1208
ASOCIACIONES
FORTALECIDAS
EN EL TOLIMA 34 21* 2790
2000-2011. | 2010 465 6
19 8* 445
2011 89 5
TOTALES 71 43* 705 4.443

Fuente: Gobernacidon del Tolima ,Centro de Produetivichtieletel Tolimept@cpt.org.co






Giras técnicas
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Misiones tecnologicas



Misiones tecnologicas



Misiones tecnologicas



Misiones tecnologicas













































Transporte — Planta Movil



Interior Planta Movil
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Interior Planta Movil



Interior Planta Movil



Procesamiento



Procesamiento - Antes
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Procesamiento - Antes



Procesamiento - Antes



Proceso de mejora




Procesamiento - Despues



Procesamiento - Despues



Procesamiento - Despues



Procesamiento - Despues






La innovacidn protagonista en el
desarrollo de las regiones:

En el actual escenario socioecondmico, Ila
innovacion se ha convertido en una obligacion para
las empresas y las regiones, independientemente de
su tamano y de las actividades que realicen.

Hoy se compite a través de las regiones y estas se
constituyen en las protagonistas del progreso de las
naciones. Por tales motivos, los paises mas
avanzados le estan apostando a construir regiones
cuyo eje de desarrollo sea la innovacion.



Innovar

Significa contar con un proceso que
genere ideas, las analice y evalue y
consiga transformarlas en productos,
Servicios o procesos que aporten
valor a las organizaciones y a sus
clientes; en definitiva, un espacio que
genere ventajas competitivas
sostenibles.




Region de aprendizaje

El Tolima, territorio con ventajas comparativas
derivadas de su ubicacion y recursos disponibles,
debe constituirse en Region de aprendizaje que
potencie sus capacidades mediante una estrategia de
desarrollo territorial basada en la innovacion y que
incremente el capital territorial a partir del
reconocimiento de su historia hacia la construccion
de un futuro que se fundamente en las interacciones
existentes al interior y los intercambios con el
exterior.

Uno de los ejes fundamentales de dicha estrategia
debe ser el mercadeo innovador de los productos.




Gestionar marcas colectivas, clave para el
desarrollo de las mipymes y las regiones:

Las marcas colectivas significan que pequenos
productores se unen y crean una sombrilla que
los fortalece para comercializar sus productos
con un valor agregado.

Son signos que distinguen caracteristicas comu-
nes de los productos de las empresas que la
utilizan: (procedencia geografica, materias primas,
modo de fabricacion, calidad, vinculacion con lo
comunitario, sentido social y patrimonial).



Ventajas de las marcas de colectivas:

 Imagen comun de un grupo de mipymes.

 Diferencia productos por procedencia o por reunir caracteristicas
comunes.

* Reduce costos de desarrollo de marca, para lograr posicionamiento en el
mercado con menor inversion.

* Permite estandarizar la calidad de los productos o servicios.

 Puede utilizarse en forma conjunta con marcas individuales de un
empresario y con cualquier otro signo que distinga al producto.

* Garantiza un nivel de calidad en los productos que la llevan, en muchos
casos superior a estandares exigidos por normas técnicas y sanitarias.

e Eltitulary los usuarios vigilan el cumplimiento del reglamento de uso.

 Combate la falsificacion de los productos y la competencia desleal de
terceros que intenten aprovecharse de la fama adquirida.

 Permite establecer una estrategia comun de comercializacion de los
productos






Comercializacion - Antes




Comercializacion - Antes







Ferias Empresariales



Seminarios uso de la Marca



Divulgacion de la marca


















Tolipez en la canasta familiar



Valor Ag




Extraccion de filete



Filete empacado al vacio



Proceso de transformacion




Hamburguesas de Tilapia



Proceso de Ensilaje



Aprovechamient
o0 de Pieles de
Pescado

Agregacion de valor



Visita intercambio de
Investigadores - Chile

Proyecto de cooperacion Internacional CONICYT — COLCIENCIAS 2010

» Transferencia tecnoldgica en principios de curticion de pieles de pescado. .



Fortalecimiento Asocilacion
AMENM

www.cpt.org.co cpt@cpt.org.co



Fortalecimiento Asociacion
AMENM

Lanzamiento de coleccion Faylinn vestidos de baio con apliques en piel de
tilapia, en la feria Ibagué Maquila & Moda 2011

www.cpt.org.co cpt@cpt.org.co



Mejoras en proceso de curticion
de pieles

www.cpt.org.co cpt@cpt.org.co



Capacitacion en marroquineria

www.cpt.org.co cpt@cpt.org.co



Estrategia de mercadeo
y comercializacion

Lanzamiento de la marca Piel Arte

Disefno y desarrollo de nuevos productos

www.cpt.org.co cpt@cpt.org.co



Accesorios

Primera marca Tolimense de joyeria y accesorios
En piel de pescado, producto de la
Innovacidén a la Cadena Piscicola del Tolima.

www.cpt.org.co cpt@cpt.org.co



Publicidad y posicionamiento
de la marca

Participacion de Piel Arte en Ibagué Maquila & Moda 2012

Accesorios

www.cpt.org.co cpt@cpt.org.co



Publicidad y posicionamiento
de la marca

Acompafiamiento en desfile de la marca Paloma Aguirre

www.cpt.org.co cpt@cpt.org.co



Video - Piscicultura



Teresa Santofimio Varon
teresa.santofimio@cpt.org.co

Luz Elena Borras Reyes
luzelebo01@hotmail.com

Nelson Espinosa Criollo
chaparral26 @hotmail.com

Graclas

Calle 65 No. 20A-70 B// Ambala. — Colombia
Teléfonos: (57) (8) 2753840 - (57) (8) 2751068
e-mail: cpt@cpt.org.co

www.cpt.org.co



